附件7（打印时请去掉）
应征市场合作伙伴报名表与应征方案
	第一部分：基本信息

	类别细分（打勾示意，单选）
 直接客户   代理人

	单位全称：

	有效联系地址：

	法定代表人姓名：
	法定代表人职务：

	法定代表人身份证号码：

	法定代表人联系电话（固话或手机）：

	授权代表姓名：
	授权代表职务：

	授权代表身份证号码：

	授权代表联系电话（固话或手机）：

	报名单位指定联系邮箱：

	有能力进行市场合作的区域范围（打勾示意，单选）：
 全国   东北大区   华北大区   华东大区   华南大区
 华中大区   西北大区   西南大区
 单一省份（请详细注明。例：内蒙古自治区）
 单一城市（请详细注明。例：广东省广州市）

	报名单位简介（1000字以内）
内容须包括：
一、单位业务范围。
二、业务规模。
三、应征前三年分别取得的年度总收入与年度净利润。
四、在职员工数量。
五、单位信誉与荣誉。
六、组织结构。
七、管理层介绍。
八、专业团队情况。
九、成功案例。
十、报名单位认为需要补充的其他内容。






	第二部分：赞助计划

	赞助类别（以下至少选择一项，打勾示意，可多选）：
 资金   实物   服务

	本栏由在上一栏中勾选了“资金”的单位填写。
赞助金额（单位：元，可填写区间范围）：
赞助资金是否需要定向使用（打勾示意，单选）？
 是   否

	本栏由在上一栏“赞助资金是否需要定向使用”中勾选了“是”的单位填写。
希望赞助资金定向用至哪些指定的赛事与赛区（以下至少选择一项，打勾示意，可多选）：
一、基层赛阶段
 行业基层赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区基层赛   华北大区基层赛   华东大区基层赛   华南大区基层赛
 华中大区基层赛   西北大区基层赛   西南大区基层赛
二、选拔赛阶段
 行业选拔赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区选拔赛   华北大区选拔赛   华东大区选拔赛   华南大区选拔赛
 华中大区选拔赛   西北大区选拔赛   西南大区选拔赛
三、全国总决赛阶段
 全国总决赛

	本栏由在“赞助类别”中勾选了“资金”的单位填写。
希望的回报需求（请详细注明）。
例：
1.获得赞助的赛事的冠名权（接受联合冠名，但包括本单位在内，不能超过2家）。
2.每块比赛场地显著位置，摆放2块带有本单位指定内容露出的A字板。
3.与3个足球领域内的关键意见领袖（KOL）合作，在其抖音账户播发共6条短视频内容，累计播放量不低于10万。
4.进入3家参赛单位，各进行1次本单位产品体验活动，各持续7天。
5.协助本单位与上述3家参赛单位，沟通其后续购买本单位产品可能性。

	本栏由在“赞助类别”栏中，勾选了“实物”的单位填写。
赞助实物内容、数量、价值说明（可填写区间范围）：
例：赞助XX品牌功能饮料1000箱，发往全国各地的运费由赞助单位承担。批发价50元/箱。包装规格：24瓶/箱，330毫升/瓶。附功能饮料产品简介。
赞助实物是否对接收单位或受益群体产生额外费用（打勾示意，单选）？
 否   是（请详细注明。例：赞助的功能饮料交付接收单位后，可能会产生存储和二次运输费用，由接收单位自行承担）。
赞助实物是否需要定向使用（打勾示意，单选）？
 是   否

	本栏由在上一栏“赞助实物是否需要定向使用”中勾选了“是”的单位填写。
希望赞助实物定向用至哪些指定的赛事与赛区（以下至少选择一项，打勾示意，可多选）：
一、基层赛阶段
 行业基层赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区基层赛   华北大区基层赛   华东大区基层赛   华南大区基层赛
 华中大区基层赛   西北大区基层赛   西南大区基层赛
二、选拔赛阶段
 行业选拔赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区选拔赛   华北大区选拔赛   华东大区选拔赛   华南大区选拔赛
 华中大区选拔赛   西北大区选拔赛   西南大区选拔赛
三、全国总决赛阶段
 全国总决赛

	本栏由在“赞助类别”栏中，勾选了“服务”的单位填写。
赞助服务内容、数量、价值说明（可填写区间范围）：
例：捐赠XX品牌打车折扣券10,000人份，线上领取。市场价10元/人份。附打车折扣券产品简介。
赞助服务是否对接收单位或受益群体产生额外费用（打勾示意，单选）？
 否   是（请详细注明。例：赞助的打车折扣券，有“消费满10元”的基础门槛，如消费未满10元，打车折扣券无法使用。
赞助服务是否需要定向使用（打勾示意，单选）？
 是   否

	本栏由在上一栏“赞助服务是否需要定向使用”中勾选了“是”的单位填写。
希望赞助服务定向用至哪些指定的赛事与赛区（以下至少选择一项，打勾示意，可多选）：
一、基层赛阶段
 行业基层赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区基层赛   华北大区基层赛   华东大区基层赛   华南大区基层赛
 华中大区基层赛   西北大区基层赛   西南大区基层赛
二、选拔赛阶段
 行业选拔赛（可摘要注明，如：煤炭、铁路、公安、电子、金融、石油、通信、汽车、律师、互联网、林业、石化、教育等，如未注明，则被视为无需细分行业）
 东北大区选拔赛   华北大区选拔赛   华东大区选拔赛   华南大区选拔赛
 华中大区选拔赛   西北大区选拔赛   西南大区选拔赛
三、全国总决赛阶段
 全国总决赛

	第三部分：实施方案

	赞助内容支付或交付方式（打勾示意，请按与“捐赠类别”所选内容保持一致，进行勾选）：
 资金一次性支付   资金分期支付（请详细注明。如：分两期支付，首付80%，尾款20%）
 实物一次性交付   实物分期交付（请详细注明。如：分两期交付，首先交付80%，第二期交付20%）
 服务一次性交付   服务分期交付（请详细注明。如：分两期交付，首先交付80%，第二期交付20%）

	代理方案（仅须在本表第一部分“类别细分”中，勾选了“代理人”的单位填写）
内容须包括：
一、拥有哪些常年合作的直接客户。
二、同类成功案例摘要介绍。
三、就本项目计划面向哪些目标直接客户开展工作。
四、目标直接客户的回报需求明细。
五、有把握促成赞助的预计资金金额、实物数量、服务数量（请按与第二部分“赞助计划”所填内容保持一致，进行填写，可填写区间范围）。
六、服务费比例报价（仅限于促成资金赞助成交的情况，为成交金额的一定百分比例，以人民币结算，须包含完成委托事项发生的全部费用（包括但不限于税费、合作费、差旅费等）。
七、赞助实物、服务分配比例（仅限于促成实物、服务赞助成交的情况，为成交数量的一定百分比例）。
八、报名代理人的单位认为需要补充说明的其他内容。






	    我单位承诺：
    一、不违反国家相关法律法规。
    二、本表所填写的内容与信息，均真实有效，并是我单位自愿计划进行市场合作的真实意愿表达。
    三、遵循公开、公平、公正和诚实守信原则，参加征集。保证不提供有违真实的材料。
    四、不与征集单位人员或其他应征单位人员串通应征，损害国家利益、社会利益或他人的合法权益。
    五、不向征集单位人员或评选人员行贿，以谋取中标；不以他人名义投标或其他方式弄虚作假，骗取中标。
    六、不进行缺乏事实根据或法律依据的质疑或投诉。
    七、不在应征中哄抬价格或恶意压价。
    八、赞助内容符合国家法律法规与相关质量标准的规定。
    九、如我单位通过报名、审核、现场谈判与评选等一系列程序，最终成为市场合作伙伴，我单位将按照中国企业体育协会《关于征集“全民健身 健康中国”2025年第九届中国职工足球联赛公益和市场两类合作伙伴的公告》（含附件及其他补充文件）规定，与相关单位签署协议，并依约履行义务和行使权利。


                                报名单位全称（请注明，并在此处盖章）


                                       法定代表人或授权代表签字：


                                          2025年XX月XX日






